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Resumen: 
El mensaje, y específicamente el uso de la palabra “hijueputa” que mencionó José María Figueres, ha
generado incomodidad en algunos ciudadanos, quienes plantearon sus quejas ante la Oficina de
Control de Propaganda, adscrita al Ministerio de Gobernación. La publicidad comercial no debe
transmitir prejuicios ni estereotipos que afecten la dignidad de las personas. Por eso el Estado aplica
un control restrictivo de la propaganda, sin violentar otros derechos tales como la libertad de
expresión y libertad de comercio”, detalla la entidad en su perfil oficial.
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